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Forord

Fyn og gerne har i de senere dr oplevet en positiv
udvikling inden for turismen med en aget om-
satning og en vaekst i antallet af overnatninger.
Naturen og shavet omkring Svendborg by og

de mange levende lokalsamfund har en helt
seerlig tiltraekningskraft, og med udnaevnelsen
af UNESCO Global Geopark Det Sydfynske
Ohav er omrdadet blevet endnu mere attraktivt
at besage. Svendborg har en charmerende og
autentisk kabstad, et rigt kulturliv og et levende
maritimt milje, som tiltreekker béde borgere og
besagende.
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Men der er potentiale til mere og vores vaekst i
omsaetning og overnatning er ikke helt s& hgj i
forhold til sammenlignelige destinationer. Der er
mange der godt kan lide at komme og overnatte
i Svendborg Kommune, men de officielle over-
natningstal for Svendborg Kommune i 2024 viser
desveerre en tilbagegang sammenlignet med 2023,
hvor der nationalt set har vaeret en fremgang.
Nedgangen sker primeert inden for camping og
til dels Iystbz‘%dehavnen, og det er desveerre en
tendens, der har stdet pd i nogle ar.

En tilbagegang i overnatningerne kan ikke undg3
at have en negativ indvirkning p& vores handelsliv
og pa brugen af vores kulturtilbud, og det pavirker
vaeksten i Svendborg Kommune i en uheldig
retning. Vi har et ansvar for at rette op p§ denne
udvikling. Vi har derfor udarbejdet en ambitigs
turismestrategi, som beskriver Svendborg
Kommunes fem styrkeomr%der. Vi mener, at
disse fem omrader, hvis de udvikles rigtigt, kan
hjeelpe med at skabe positiv vaekst i turismen i
Svendborg Kommune.

STYRKEOMRADER | VAKST | VEJENVIDERE

Styrkeomraderne er:

UNESCO GLOBAL GEOPARK
DET SYDFYNSKE @HAV

SYDFYN SOM KULINARISK DESTINATION
DET MARITIME
KULTURTURISME

SVENDBORG SOM HANDELSBY



"For at vi kan lykkes,
skal vi gore tingene
i feellesskab”

Der er tale om fem kendte styrkeomrader, og vi
har et solidt fundament at bygge videre pa. Vi skal
ikke opfinde nye for at rette op pa den nuvaerende
udvikling, men i stedet udvikle dem, vi allerede
har, og dyrke de synergier der ligger p& tvaers

af omraderne. Vi har ogsd udviklingsstrategier og
politikker, der beskriver tiltag pa turismeomradet

i Svendborg Kommune, og vi har med Destination
Fyns Udviklingsplan 2030 tilsluttet os nogle am-
bitigse udviklingsmal. Denne strategi indeholder
derfor tiltag, der allerede er vedtaget, men den
samler alle turismetiltag og skaber en overordnet
strategisk retning for Svendborg Kommune inden
for turisme.
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Strategien hedder “Autenticitet og Faellesskab”,
fordi de to ord angiver, hvordan vi vil tilgd opgaven
med at skabe bzeredygtig vaekst i turismen. Vi
seetter fokus p& den autenticitet, Svendborg by og
mange lokalsamfund har, i form af vores maritime
miljg, rige kulturliv, kulinariske oplevelser og ikke
mindst vores omkringliggende ghav og natur. Men
for at vi kan lykkes, skal vi ggre tingene i feelles-
skab. Derfor gzelder strategien ogs& for hele den
geografiske del af Svendborg Kommune, med
vores ger Drejg, Skarg og Hjortg, Svendborg by
0og de mange staerke lokalsamfund.

Vi ser frem til at samarbejde med nuvaerende og
kommende partnere for at styrke hele Svendborg
Kommune som en attraktiv destination. Med
denne strategi gnsker vi at saette gang i en kon-
struktiv dialog, der kan skabe baeredygtig vaekst i
turismen.

Vi er overbeviste om, at vi sammen kan skabe en
lys fremtid for Svendborg Kommune, hvor autenti-
citet og feellesskab er i centrum.

Med venlig hilsen

Bo Hansen og John Arly Henriksen
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Vision
Vores borgere skal veere stolte af at bo og leve
i Svendborg by og i vores lokalsamfund, og dem

der kommer og besgger os, skal opleve, at de far
en lille bid af Sydfyn med hjem.

Vi vil veere den egn som flere danske og inter-
nationale besggende veelger for at opleve smukke
naturoplevelser, rigt maritimt miljg, kulinarisk
kreativitet med lokale rdvarer, kulturelle events,
autentiske handelsmiljg og saeregne festivaler.

Vores borgere skal maerke, at der fortsat vaernes
om egnens autenticitet, naturen og det neere,
samtidig med at vi sikrer, at vores besggende fgler
sig velkomne.

Svendborg by og lokalsamfund skal fortsat vaere
kendetegnet ved, at vi inviterer vores borgere

0og besggende til at deltage i et rigt og inklude-
rende kulturliv, samt danne ramme for store og
sma events, der beriger og inspirerer. Med vores
samarbejdspartnere vi vil arbejde for en beere-
dygtig turismeudvikling, der fokuserer pa at sikre
tilstreekkelig overnatningskapacitet, professionel
service og en autentisk oplevelse for de besggende.
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Mission

Vikan realisere vores vision ved at bygge pé de
grundlzeggende styrkepositioner, som allerede
definerer Svendborg by og lokalsamfund, nem-
lig Geopark Det Sydfynske @hav, vores saregne
kulinariske niveau, vores position som maritimt
kraftcenter, vores rige kulturliv og vores auten-
tiske handelsby. | stedet for at opfinde nye
styrkepositioner, vil vi intensivere vores fokus
pd de eksisterende og understatte og udvikle
dem yderligere.

Med udnavnelsen af UNESCO Global Geopark Det
Sydfynske @hav har vi fet styrket vores forteel-
ling: @havet og naturen pa Sydfyn er noget helt
seerligt. Det gode liv udfolder sig i unikke landska-
ber, hvor naturen saetter rammerne, og hvor vi i et
samarbejde mellem kommune, erhvervsliv, lokale
foreninger og borgere kan realisere et keempe po-
tentiale for baeredygtig udvikling. Hvis kommunen,
erhvervslivet, de lokale foreninger og borgerne
samarbejder, kan udvikle vores unikke egn endnu
mere.

STYRKEOMRADER | VAKST |  VEJENVIDERE

Besggende kommer typisk for at opleve vores
unikke ghav og naturarv, men nar de er her,
opdager de ogsd kvaliteten af vores kulinariske
scene, hvor maden er lavet af lokale ravarer og
vores mangfoldige kulturliv, som udfolder sig
bdde i Svendborg by, i vores havne, pa gerne, og
i vores mange steerke lokalomrdder rundt i hele
kommunen.

Vores besggende skal opleve ét af Danmarks
autentiske maritime miljger, den levende
Frederiksg, de gamle smukke traeskibe og den
altid pulserende industrihavn.

Svendborg bymidte rummer det hele, charmerende
arkitektur, hyggelige uderum og bade traditionelle
butikker og sma lokale specialforretninger, der
samlet set giver vores borgere og gaster en unik
oplevelse.



Turisme-
skonomi

Turisme bidrager til vaekst i samfundet, den er
med til at skabe arbejdspladser og kan hjzlpe
til at styrke bosaetningen i kommunerne.

I Svendborg Kommune er turismeforbruget pa
omkring 1 mia. kr.” (Fyn: 9,7 mia. kr.) og den
turismeskabte veerditilvaekst er pa 519 mio. kr.
(Fyn: 4,9 mia. kr.). Turismen i Svendborg skaber
972 8rsveaerk (Fyn: 9.347 8rsvaerk) og de turisme-
skabte offentlige indtaegter svarer til 339 mio. kr.
hvor 65. mio. kr. er kommuneskatter.

Turismen har vaekstet pa Fyn, bade inden for om-
satning og overnatning. Men der er et potentiale
for Fyn og @erne, hvis man ser pd gennemsnitlig
arlig vaekst i antal kommercielle overnatninger og
omsaetning. Vaeksten for Fyn og @erne ligger pa
2,4%, hvilket er under sammenlignelige regioner
som fx Aarhusregionen der har en vaekst pd 3,4%
og den nationale vaekst, der ligger pa 3,8%"".

Overnatningstallene i Svendborg for 2024 viser
desvaerre en tilbagegang pa -6,9% sammenholdt
med 2023. Det er en stgrre nedgang i forhold til
hele Fyn (-1%) og nationalt (+2%).

Hvis tallene for AirBnB tzelles med er der en
samlet nedgang i Svendborg pa -3,8%. AirBnB er
steget med 12,5%. Nedgangen er derfor primaert
inden for de vejrafhaengige overnatningssteder.
Den stgrste nedgang er sket inden for camping, hvor
der fra 2023 til 2024 har veeret en nedgang pa
-12,7% hvilket svarer til -32.000 faerre overnat-
ninger. Ogsa vores lystbadehavne har oplevet en
nedgang (-7%). Nedgangen i overnatning inden
for camping har veeret undervejs nogle ar, og fra
2019-2024 har det veeret - 15.961 overnatninger.
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*Turismens ekonomiske betydning 2022, Udarbejdet af VisitDanmark 2024
**Udviklingsplan for Fyn og @erne 2030, Udarbejdet af Destination Fyn, 2023



- _ VISION | MISSION | TURISME@KONOMI | INTRODUKTION | STYRKEOMRADER | VAKST | VEJENVIDERE

Introduktion til
strategien

Tilblivelsen af denne strategi blev igangsat med

en kortlaegning af de handleplaner, strategier og O Global Ge
politikker, der alle indeholder afsnit om turisme ) ,‘_Sydfynske Bhy
og hvor Svendborg Kommune skal bidrage ind i National strategi for baeredygtig vaekst i turisme o

udviklingen, hvad end det er pd lokalt, regionalt 2024

eller nationalt niveau. Fglgende dokumenter blev

gennemgaet: Handlingsplan for udvikling af kulturturisme under

Dansk Kyst og Naturturisme 202
e National strategi for baeredygtig veekst i Y g 4

turisme 2024

Destination Fyns Udviklingsplan for Fyn og @erne 2030

e Handlingsplan for udvikling af kulturturisme

under Dansk Kyst og Naturturisme 2024 Udviklingsplan for Geopark Det Sydfynske @hav 2024-27
e Destination Fyns Udviklingsplan for Fyn
og Perne 2030 Svendborg Kommunes Udviklingsstrategi 2023-2035

e Udviklingsplan for Geopark Det Sydfynske
Ghav 2024-2027 Svendborg Kommunes Kommuneplan 2025-29

e Svendborg Kommunes Udviklingsstrategi

5023-2035 Svendborg Kommunes Erhvervspolitik 2023-27

e Svendborg Kommunes Kommuneplan
2025-2029

e  Svendborg Kommunes Erhvervspolitik
2023-2027

Ved at analysere disse dokumenter blev der
identificeret mulige styrkeomrader, der gik pa
tvaers af alle dokumenter inden for turisme for
enten Svendborg, Fyn eller Danmark.
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Efterfalgende blev der afholdt en workshop, hvor
repraesentanter fra Svendborgs turismeerhverv,
Destination Fyn, Geoparksekretariatet og
Svendborg Event & Turisme deltog. P& workshop-
pen blev styrkeomrdderne praesenteret og gennem-
gaet, og der var bred opbakning til dem. Disse
styrkeomrader har efterfglgende dannet grundlaget
for denne turismestrategi.

Svendborg Kommunes Udviklingsstrategi 2023-
2035 har ligeledes defineret fem styrker, hvoraf
flere overlapper denne turismestrategi. Udviklings-
strategien danner det brede politiske grundlag for
Svendborg Kommunes samlede udvikling, mens
denne strategi fokuserer pa turismeomradet.
Begge strategier har dog det samme mal: Beere-
dygtig udvikling og den bedste fremtid for Svend-
borg Kommune.

Strategien opfglges af en implementeringsplan
hvor der er defineret overordnede indsatsomrader
med tilhgrende handlepunkter. Implementerings-
planen vil ligeledes definere, hvem der er ansvar-
lig for hvilke indsatsomrader.
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Hjorte.Foto:Mads Claus Rasmussen




UDFORDRINGER

Svendborgs
fem styrke-
(-] [
omrader inden
(]

MANGLENDE
for turisme
Vi vil vende udviklingen med nedgangen i overnat-
ninger og den manglende vakst i turisme ved at

fokusere pa de styrkeomrader, som kendetegner
Svendborg Kommune.

NEDGANG |
OVERNATNINGER

Styrkeomraderne er vores UNESCO Global
Geopark Det Sydfynske @hav, Sydfyn som kulina-
risk destination, Det Maritime, Kulturturisme og
Svendborg som Handelsby.

P& de folgende sider vil vi uddybe de enkelte styrke-
omréder, og vi vil beskrive, hvordan vi vil dyrke de
potentialer, der ligger i hver af dem. Hvert styrke-
omréde kan dog ikke std alene og vi vil arbejde
med at udvikle den synergi der ligger pa tveers af
omréderne.
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Elsehoved. Foto: Katrine Stubager
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UNESCO Global Geopark
Det Sydfynske Ohav

Naturen pa Sydfyn, Det Sydfynske Bhav og
Svendborg som ghavets hovedstad er med til at
danne rammen om det gode liv. Vores stedbundne
vaerdier er formet af geologien, landskaberne
og naturen.

Den nzeringsrige muldjord har givet grundlag for
at opbygge egnens mange herregdrde og gro-
bund for en udbytterig grentsags- og frugtavl.
Med den lette adgang til og fra ehavet har folk
fra nzer og fjern kunnet komme hertil og vaere
med til at danne vores maritime erhverv og
kulturarv.

Svendborg kobler Danmarks bedst bevarede
industrihavn og lystbddehavn sammen med et
rigt kulturliv, og det har en stzerk tiltraeknings-
kraft for bade vores borgere og besagende.

En national undersggelse fra 2024 fra Dansk Kyst
og Naturturisme viser, at danskere i hgj grad sgger
naturoplevelser pa deres ferier. Sdledes svarer
46%"™ af de danske turister, at natur, strand, kyst
og hav er vigtigt for valget af destination. P& Fyn
og i Svendborg svarer hele 93% i en undersggelse,
at naturen er 3rsagen til deres ferievalg™. Der er
ogsd mange muligheder for at opleve blandt andet
gode vandre- og cykelstier. I efteraret 2024 blev
der opsat 16 nye baenke langs @havsstien, og
Herregdrdsruten, der gar rundt om hele Fyn, &rg
og Langeland, giver pd smukkeste vis cykelturister
en samlet oplevelse af Fynsk natur, kultur og mad.

Vi har som kommune i UNESCO Global Geopark
Det Sydfynske @hav derfor et godt produkt. Vores
borgere og besggende kan vandre i smukke istids-
skabte landskaber, de kan opleve en stille solop-
gang pa én af vores hyggelige campingpladser
teet ved @havsstien, sidde til en langbordsmiddag,
hvor maden er lavet af rdvarer fra vores lokale
producenter, g& pa opdagelse i nogle af vores
mange kulturtilbud og opleve det autentiske hav-
nemiljg med gamle traeskibe og moderne sgfart.

*Dansk Image- og potentialeanalyse 2024, Dansk Kyst og Naturturisme, Epinion
**Turistundersegelsen, Destination Fyn, 2022, Wilke
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Men vi har en udfordring og et potentiale for SAMMENTANKE OPLEVELSERNE OG LAVE
forbedring. Vores udfordring er, at vi har mange TYDELIGERE OPLEVELSESK/EDER, SA
tilbud inden for natur, strand, og kyst, men der er BADE VORES BORGERE OG BESOGENDE
ikke mange der kender til dem. Vore potentiale er

BLIVER GUIDET RUNDT MELLEM NATUR-,

UNESCO Global Geopark Det Sydfynske @hav. Med
udpegningen far Svendborg Kommune et styrket KULTUR- OG MADOPLEVELSER.

attraktivt brand med et stort potentiale inden for

bade natur, udeliv, mad, geoturisme og kultur, UNDERSTOTTE OPLEVELSESK ADERNE

herunder levende maritim kulturarv, og det kan VED AT STYRKE SAMARBEJDET OG HEN-
vaere med til at tiltreekke potentielle nye borgere, VISNINGSKULTUREN MELLEM TURISME-

besggende og erhvervs- og mgdeturister. For at vi
kan drage nytte af Geoparken og ggre den til en
del af Igsningen pa vores faldende overnatnings-

tal, kreever det et teettere samarbejde mellem GENNEMF@RE EN MERE STRATEGISK

turismeaktgrerne. MARKEDSF@RING OVER FOR BADE VORES

Vi vil derfor fokusere pa fglgende omrader: BORGERE 0G G/A&STER, DER UNDERST@T-
TER OPLEVELSESKZADERNE.

AKT@ORERNE.

Thure Rev. Foto: Mikkel Jezequel
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Sydfyn som
kulinarisk
destination

H.C. Andersen beskrev pé én df sine rejser til
Svendborg egnens frodighed med betyngede
frugttraeer og vildtvoksende urter pé husenes
tage, sG det mindede ham om Donaus bredder.

Den kendte forfatter og digter tog ikke fejl af
egnens frodighed. Det Sydfynske @hav er beriget
med en frugtbar jord og et mildt klima, som er til
gavn for egnens mangeartede fgdevareproducen-
ter. Disse producenter saetter en zere i at levere
baeredygtige produkter skabt med respekt for
h8ndvaerket og naturen. Varerne bliver ikke blot
kebt og anvendt af vores borgere, men ogsa brugt
pa flere af vores caféer og restauranter og solgt

i gardbutikker og vejboder. For bade borgere og
besggende er mad produceret af lokale ravarer
derfor ogsa en autentisk del af Svendborg by og
lokalsamfund.

Vores fgdevareproducenter tilbyder et bredt
udvalg af produkter, lige fra friske grgntsager og
frugter til gl, vin, most og saft, handlavede oste
og charcuteri.

Mange af disse produkter kan opleves pa de lokale
markeder, hvor producenterne selv star klar til at
fortzelle om deres varer og den passion, der ligger
bag. Dette skaber en unik forbindelse mellem pro-
ducent og forbruger, der er med til at styrke den
lokale gkonomi og feellesskabet.
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P& nuvaerende tidspunkt er vores kulinariske e SKABE EN STARKERE FORTZALLING OM
oplevelser ikke den primaere drsag til besgg, det FODEVARE- 0G MADOPLEVELSER PA
er natur, strand og kyst. Kun 3% svarer i en SYDFYN VIA SOCIALE MEDIER. WEB 0G
undersggelse, at de kommer for madoplevelser, :
EVENTS, SAMT HVORDAN VORES

spise ude og gastronomi. Nar de har veaeret her,

svarer 73%, at de var tilfredse eller meget tilfredse FODEVARER ER ET RESULTAT AF DEN

med spisesteder, restauranter og madoplevelser®, NATUR, VI ER EN DEL AF.
Dette viser, at der er et stort potentiale for at

udvikle og markedsfgre vores kulinariske tilbud e SIKRE EN SAMMENTZANKNING AF DE
yderligere. Ved at fremhaeve de unikke madople- KULINARISKE AKT@RER | HELE
velser og den hgje kvalitet af lokale ravarer kan vi

KOMMUNEN, SA KRAFTERNE

tiltraekke flere besggende, som gnsker at opleve
den autentiske smag af Sydfyn. Dette vil ikke kun KONCENTRERES.

gavne vores fgdevareproducenter, men ogsa styrke

vores overordnede brand som en destination, der « SKABE @GET SYNLIGHED PA VORES

tilbyder en helhedsoplevelse af natur, kultur og LOKALE PRODUCENTER.
gastronomi.

Vi vil derfor fokusere pa fglgende omrader:

 INDARBEJDE DET KULINARISKE PA
EVENTS, SA DE LOKALE FODEVARE-
PRODUCENTER BLIVER MERE SYNLIGE
VED FX SVEND FILMDAGE, ABLERAS MV.

ag i Ribers gérd. Foto Mads Claus Rasmussen
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Det maritime

Svendborg har med @havet som nabo ét af
Danmarks smukkeste omrader at sejle i, vi har
et autentisk havnemiljg, levende lystbadehavne,
en velbevaret og levende erhvervshavn, staerke
og moderne maritime virksomheder, internati-
onalt anerkendte maritime uddannelser, og en
bred vifte af maritime foreninger. Samlet set
giver det Svendborg en unik mulighed for at
blive et maritimt knudepunkt, som er interes-
sant for bade vores borgere, besagende og
erhvervsturister.

@havet og vores havne giver grobund for en bred
pallette af maritime oplevelser, og allerede nu til-
traekker vi lystsejlere fra neer og fjern til store sejl-
sportsevents som f.eks. Fyn Rundt for Traeskibe

og SilverRudder. Vores borgere og besggende kan
bdde tage del i og opleve vores levende maritime
kulturarv, i form af aktive lokale veerftsmiljger,
maritime kulturvaerksteder med et steerkt feelles-
skab samt bevarede havnemiljger.
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Den Europeeiske erhvervskonference European
Maritime Days med over 1000 deltagere blev
professionelt afviklet i 2024 i samarbejde med
flere af de erhvervsdrivende i kommunen, og det
viser, at Svendborg har potentiale til at tiltraekke
flere (maritime) konferencer inden for vores sted-
bundne kvaliteter. Vores maritime virksomheder
fik tydeliggjort, hvordan de bidrager til at udvikle
sgfarten i en bade mere effektiv og miljgrigtig
retning.

Vi har meget at byde p& inden for det maritime
omréde i Svendborg, og hvis vi udvikler omrédet
rigtigt kan det hjeelpe med at Igse vores udfordrin-
ger. Vi vil derfor vil vi fokusere pa fglgende:
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VISION |

MISSION |  TURISME@KONOMI |  INTRODUKTION

UDVIKLE OG TILTRAKKE NATIONALE OG INTERNATIONALE
MARITIME EVENTS INDEN FOR BADE LEISURE- OG ERHVERVS-
TURISME, DER SKABER VZRDI FOR BADE BORGERE 0G
VIRKSOMHEDER.

SAMARBEJDE MED MARITIME VIRKSOMHEDER, UDDANNEL-
SER OG FORENINGER OM AT INTEGRERE ERHVERVS- 0G
UDDANNELSESFOKUSEREDE AKTIVITETER | VORES
EVENTTILBUD.

UNDERST@TTE DET AUTENTISKE MARITIME MILJ@ PA
SVENDBORG HAVN OG LAVE KOBLINGER TIL DE FIRE AN-
DRE STYRKEOMRADER SA VI SAMLET SET KAN TILBYDE
HELHEDSORIENTEREDE OPLEVELSER FOR VORES BORGE-
RE OG BES@OGENDE.

SKABE ET STARKT MARITIMT BRAND GENNEM MALRETTET
MARKEDSF@RING, DER FREMHAVER SYNERGIEFFEKTERNE
MELLEM SVENDBORGS MARITIME AKT@RER OG KVALITETER.

STYRKEOMRADER

VAKST

VEJEN VIDERE




Kulturturisme

Kulturturister vaelger deres destination ud fra
muligheden for at se kunst, kultur og historiske
oplevelser.

Analyser fra VisitDenmark viser, at kulturturister
sgger autentiske og unikke oplevelser, der skaber
mening og feellesskab, og de vil gerne bruge penge
p% overnatning, spisning og kulturelle aktiviteter.
Kulturturister er derfor ikke anderledes end andre
turister, og langt de fleste rejser indeholder én
eller anden form for kultur. Der ligger derfor et
potentiale i at sammentaenke kulturerhvervet med
turisme.

Sydfyn har en stor koncentration af godser og
herregdrde, som allerede nu tiltreekker mange
besggende pa grund af deres rige kulturarv. De
mange smukke bygninger og tilhgrende parker

og haver har en stor oplevelsesvzaerdi for bade
vores borgere og besggende. Svendborg stdr
staerkt pa kulturfronten med spillestedet Harders,
vores nye regionale spillested, der tiltraekker bade
borgere og besggende, samt Borgerforeningen og
Baggardsteatret, der tilsammen leverer et bredt
program af kulturelle arrangementer. Kunstbyg-
ningen SAK giver vores borgere mulighed for at se
samtidskunst og deltage i kultursaloner. Danmarks
Forsorgsmuseum tilfgjer en unik historisk og social
dimension, der taler til gaester, som sgger dybde
og refleksion i deres oplevelser.
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VISION | MISSION |  TURISME@KONOMI

Svend Filmdage har etableret sig som en &rlig
hyldest til dansk film og kan styrkes yderligere for
at tiltraekke et endnu bredere publikum. Samtidig
har Resonans potentiale til at udvikle sig til en
kulturbegivenhed, der samler kunstnere, borgere
og besggende i feellesskab om kunst og kultur. I
fremtiden vil Arena Svendborg kunne rumme stgrre
kulturarrangementer, koncerter og sportsbegiven-
heder, hvilket ggr det muligt for Svendborg at
byde flere og stgrre events velkommen. Vores
maritime miljger i vores mange havne, pd
Frederiksgen, ved traeskibsbroen og hele vejen
rundt af Jessens Mole emmer af maritim kulturarv.

Kulturlivet opretholdes og skabes i hgj grad af de
mange ildsjzele, der bor i omradet. Vores egne
borgere er faktisk dem, der opsgger kulturtilbud i
hgjere grad end i resten af landet™. Vi skal vaerne
om vores unikke kulturliv og kulturarv, men vi
skal ogsd udvikle den inden for vores stedbundne
vaerdier. En made at udvikle vores kulturliv, er at
tiltraekke flere events, der passer ind i vores veer-
dier, som fx flere maritime events. Events brander
vores by udadtil og tiltreekker flere besggende,
men skaber ogs8 et liv indadtil for vores borgere.
Events der samlet set streekker sig over hele dret
understgtter samtidig ydersaesonerne.

| INTRODUKTION | STYRKEOMRADER

F

|  VAKST | VEJENVIDERE
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Create Festival SAK. Foto: Cecilie Jeppesen

*Statistikbanken, 2020



Udvikling af vores kulturliv og
tiltraekning af events kraever et
teet samarbejde mellem kulturelle,
kommercielle og kommunale
aktgrer. Aktgrerne skal have en
samlet forstaelse af, hvilken rolle
vores kulturliv har, for at vi kan
udvikle os. Det er i samarbejdet
mellem disse aktgrer, at vi kan
udvikle bedre oplevelser for bade
vores borgere og vores besggende.
Vi vil derfor fokusere pa faglgende
omrader:

VISION | MISSION |  TURISME@KONOMI

INDTANKE EGNENS GODSER 0G HERREGARDE |
OPLEVELSESKADER.

AFS/ATTE MIDLER TIL EN MALRETTET INDSATS FOR AT
TILTRAKKE STORRE EVENTS, SPECIELT | SKULDER-
S/ASONERNE INDEN FOR BADE KULTUR- OG ERHVERVS-
TURISME, DER MATCHER KOMMUNENS STEDBUNDNE
VARDIER.

STYRKE VILKAR FOR UDVIKLING AF KULTURTURISME,
DER UNDERSTOTTER SASONUDVIDELSEN.

INDTANKE NYE AKTORER | SAMARBEJDET MED AT
UDVIKLE KULTURLIVET YDERLIGERE.
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Svendborg bymidte. Foto: Knud Mortensen ij"
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Bymidten er det sted, hvor det kulturelle, arki-
tektoniske, kommercielle og historiske smelter
sammen. Smukke gamle huse danner autentiske
rammer for kulturelle begivenheder, og borgere
og besagende kan handle og medes socialt.

En levende bymidte, der formér at koble alle
faktorer, er med til at styrke livskvaliteten for
bade byens borgere og de besagende”.

Svendborg blev i 2022 karet som Danmarks
flotteste handelsby, og det styrker den forteelling,
Svendborg allerede har med den autentiske kgb-
stad med en steerk kulturarv. Denne anerkendelse
er ikke kun en stolthed for byens indbyggere, men
0gsa en attraktion for besggende, der sgger en
unik og autentisk oplevelse.

I turismeperspektiv har bymidten fortsat et udvik-
lingspotentiale. 33% af adspurgte besggende an-
giver det lokale byliv som en vaesentlig grund til at
besgge byen. Nar de tager herfra, angiver 73%, at
de er tilfredse eller meget tilfredse med det lokale
byliv**. Dette viser, at der er en stor veerdi i at
bevare og fremhaeve byens unikke karakteristika.

Fortzellingen om den autentiske og attraktive
handelsby kan derfor ggres meget mere tydelig.
Det er vigtigt, at vi bevarer meget af det, der ken-
detegner Svendborgs bymidte, som den er i dag,
men ogsa vaere abne for nye initiativer, der kan
styrke byens tiltraekningskraft yderligere. Ved at
kombinere det bedste fra fortiden med innovative
tiltag for fremtiden, kan Svendborg fortsat vaere
en levende og attraktiv bymidte for bdde borgere
og besggende.

18  Turismestrategi - Autenticitet og feellesskab *Rapport: Levende Bymidter, udredning, Ramball, 2022
**Turistundersegelsen, Destination Fyn, 2022, Wilke
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Som kommune skal vi bade taenke i planigsninger, o UDVIKLE BYMIDTEN SOMETLED | EN
arkitektur, udsmykning af by, kulturarv, kulturliv STORRE STRATEGISK FYSISK
og detailhandlen. Det kraever et teet samarbejde UDVIKLINGSPLAN | SAMARBEJDE MELLEM

mellem kommunens afdelinger og de erhvervs-

drivende, og det kraever, at vi i faellesskab ser KOMMUNENS AFDELINGER 0G

pd bade den korte og lange bane. Derudover er ERHVERVSDRIVENDE.

Svendborg som handelsby, som s& mange andre

handelsbyer, udfordret af internethandel og e TYDELIGGORE OG MARKEDSFORE DEN
&ndrede forbrugsvaner. En bedre kobling mellem LOKALE IDENTITET VIA SZARLIGE EVENTS
Svendborg som handelsby og turismegkonomi kan 0G INVESTERINGER | BYMILJQET, SA VI
veaere en del af Igsningen. Der er derfor brug for STYRKER DETAILHANDLEN.

folgende fokusomrader, hvis Svendborg bymidte
skal forblive levende og attraktiv og ikke kun be-

vare sin historiske charme, men ogs8 udvikle sig « ARBEJDE PA AT SIKRE, AT BUTIKSEJERNES
til at imgdekomme fremtidens behov og gnsker: KOMPETENCER MATCHER BYENS BEHOV.

"Ny
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Baredygtig
vaekst i turisme

For at turismen i
Danmark kan fortszette
med at have et positivt
aftryk pé vores samfund
og vores natur, kraever
det, at turismen skaber
en bade miljomaessig,
social og skonomisk
vaekst.

Turismestrategi - Autenticitet og feellesskab

VISION

MISSION |

TURISME@KONOMI | INTRODUKTION

Miljgmaessig vaekst handler om at beskytte og for-
bedre vores naturlige omgivelser. Vi skal arbejde
p& at minimere den negative pavirkning pa natu-
ren og sikre, at fremtidige generationer kan nyde
de samme naturskgnne omrader. Social vaekst
fokuserer pa at forbedre livskvaliteten for lokalbe-
folkningen og besggende. Turismeprojekter skal i
hgjere grad involvere lokale og sikre, at turismen
ikke forstyrrer den lokale livsstil, men snarere
beriger den. Endelig drejer gkonomisk vaekst om
at styrke den lokale gkonomi gennem turisme.

For eksempel kan udviklingen af turistattraktioner
og faciliteter gge antallet af overnattende gaester,
hvilket gavner lokale virksomheder. Disse tre
typer veekst skal integreres og balanceres for at
skabe en baeredygtig fremtid for turismen i Svend-
borg Kommune.

Undersggelser viser, at naesten otte ud af ti dan-
ske virksomheder og organisationer kraever, at
baeredygtighed er en del af mgdeproduktet og at
mange stiller krav til affaldshandtering, brugen af
plastik og miljgcertificeringer. Det saetter krav til
os som kommune og erhvervslivet, hvis vi gerne

STYRKEOMRADER | VAKST | VEJENVIDERE

vil tiltraekke mere erhvervsturisme. Svendborg
Kommune arbejder allerede for, at egnen bliver
en beaeredygtig destination, og i forhold til den mil-
jemaessige vaekst har Svendborg Kommune med
Klimahandleplan 2022 sat sig som mal, at hele
kommunen skal vaere klimaneutral senest i 2050.
For at nd dertil har Svendborg Kommune opsat
en raekke delmal inden for blandt andet turisme.
Konkret har Svendborg Kommune i samarbejde
med bdde

Destination Fyn, Geopark sekretariatet og Svend-
borg Event & Turisme igangsat workshops for
turismeaktgrer omkring baeredygtighedscertifice-
ringer - som for eksempel Green Camping.

Vi vil gerne vaere en attraktiv destination hele dret
rundt, og vi arbejder for, at endnu flere gaester
far gjnene op for de kvaliteter vores destination
har, men det skal ikke ske pa bekostning af vores
borgere, kultur og natur. Vi skal heller ikke g& pa
kompromis med vores stedbundne vaerdier om det
gode liv, vores maritime kulturarv, det autentiske
handelsliv og staerke feellesskab. Det er hele tiden
en balancegang mellem at bevare og at udvikle.



Vejen videre

Implementeringsplanen, der fglger op pa turisme-
strategien, vil indeholde fem overordnede indsats-
omrader med tilhgrende handlepunkter. Mange

af indsatsomraderne er forankret i vores egen
Udviklingsstrategi, som et signaturprojekt, i vores
Erhvervspolitik som et indsatsomrade, i udviklings-
planen for UNESCO Global Geopark Det Sydfynske
@hav, som et indsatsomrade, i Udviklingsplanen
for Fyn og @erne som et udviklingsmal, eller i na-
tionale strategier. De overordnede indsatsomrader
for turismen i Svendborg Kommune er fglgende:

o OVERNATNINGSKAPACITET
« MARKEDSFO@RING

» SASONUDVIDELSE

»  TURISME@KONOMI

o TURISMEPRODUKTER
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VISION | MISSION |

Indsatsomraderne gar pa tvaers af alle fem styrke-
omréder, pd samme made som alle fem styrkeom-
rader haenger sammen.

Indsatsomradet “OVERNATNINGSKAPACITET”
betyder,at vi databaseret kontinuerligt vil fglge op
p& vores udfordringer med faldende overnatnings-
tal og lavere vakst, for derigennem at undersgge,
hvorvidt vi har den rette overnatningskapacitet til
at deekke udbuddet.

"MARKEDSF@RING" vil vaere gennemgaende for
alle temaerne og handler om at skabe en staerkere
fortaelling, om alt det vi allerede ggr i Svendborg
Kommune.

"SAESONUDVIDELSE" handler om, at vi vil fokuse-
re pa initiativer der straekker sig ud i skuldersaeso-
nerne.

Med "TURISME@KONOMI" gnsker vi blandt andet
at afsaette midler til at tiltraekke events inden for
det kulinariske, det maritime og kulturturisme.

"TURISMEPRODUKTER" betyder, at vi taenker i
nye initiativer pa tvaers af styrkeomrdderne som
alle er med til at styrke Svendborg Kommune som
destination.

TURISME@KONOMI

INTRODUKTION

STYRKEOMRADER

VAKST |  VEJENVIDERE

Hvidkilde Gods. Fotg:Daniel Jensen
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UDFORDRINGER STYRKER INDSATSER

cO Global Gg,,
Pa,
“%e\ Sydfynske gha'/rk

OVERNATNINGSKAPACITET

NEDGANG | : MARKEDSF@RING

OVERNATNINGER
SASONUDVIDELSE

MANGLENDE
VAKST I TURISME TURISME@KONOMI

TURISMEPRODUKTER
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